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GUIDE - 14 AUGUSTI 2026

Google Ads och vapenpolicyn

Du har fatt en policyvarning, ett annonsunderkannande eller en avstangning med
hanvisning till Dangerous products or services — vapen. Den har guiden gar igenom vad
policyn faktiskt sager, hur Googles handlaggning fungerar steg for steg, vilka formella
vagar du har, var den absoluta gransen gar, och vad som fortfarande fungerar nar betald
sdkannonsering ar stangd.

Kort svar, om du har brattom

* Vapenpolicyn omfattar inte bara forsaljning av vapen. Den omfattar aven aktiviteten som
tjdnst — paintball star uttryckligen i policytexten med tilldgget “and activity as a service”.

* Att verksamheten ar fullt laglig i Sverige spelar ingen roll. Det har ar Googles egna
annonsvillkor, inte lagstiftning.

* Google granskar destinationen, inte bara annonstexten. Att skriva om annonsen hjalper
inte om landningssidan och domanen handlar om det férbjudna.

 Du far minst 7 dagars varsel fére en avstangning pa den har policyn. Du far daremot ingen
varning alls om Google bedémer att du férsoker kringga systemet.

« Overklaga bara om beslutet faktiskt ar felaktigt. Att dverklaga for att fa tillbaka férbjudna
annonser leder ingenstans och riskerar att géra situationen samre.

1. Vad policyn sager — ordagrant

Vapenreglerna ligger under Googles policy Dangerous products or services, i avsnittet Guns, gun
parts, and related products. Den forbjudna kategorin definieras sa har:

Annonser for funktionella anordningar som férefaller avfyra en projektil i hég hastighet,
oavsett om det éar fér sport, sjalvférsvar eller strid.

Google lagger till att man medvetet tar det sékra fore det osdkra och tillampar regeln pa sport- och
fritidsvapen som kan orsaka allvarlig skada vid felaktig anvandning, eller som ser ut som riktiga
vapen. Exempellistan ar uttryckligen icke uttbmmande och innehaller handeldvapen, gevar,
hagelgevar, jaktvapen, fungerande antika vapen, airsoftvapen, BB-vapen, 3D-printade vapen — och
paintballvapen samt aktivitet som tjanst.

Utover det forbjuds annonser for delar och komponenter som ar vasentliga for eller forstarker ett
vapens funktion — ammunition, magasin, ljuddampare, stockar, konverteringssatser, grepp,
kikarsikten, benstdd — samt instruktioner for montering eller forstarkning av skjutvapen.
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Det som &r tilldtet &r en smal lista: delar och tilloehér som 6kar sakerheten kring ett vapen.
Vapenlas, avtryckarlds, sdkerhetssprintar, kammarblock.

Nyckeldetaljen: “activity as a service”

Historiskt fanns en grézon. En anldggning kunde havda att den inte sdlde vapen utan en upplevelse,
och déverklaganden vann ibland pa den grunden. Den dérren ar stangd i policytexten sjalv. Nar
aktiviteten som tjanst raknas upp i exempellistan finns det inget tolkningsutrymme kvar: att salja
bokningsbar speltid ar forbjudet, oavsett om nagon utrustning saljs.

Det betyder ocksa att en doman eller ett varumarke som beskriver aktiviteten i klartext gor saken
varre, inte battre — sjalva destinationen ar 6vertradelsen.

Varfor den svenska policysidan inte galler

Google publicerar 6versatta versioner av hjalpcentret men skriver pa varje policysida att
dversattningarna inte &r avsedda att andra innehallet, och att den engelska versionen ar den
officiella som anvands for att tillampa policyn. Om du bygger ett resonemang pa en
formulering i den svenska texten star det resonemanget inte pall i en 6verklagan. Las alltid policyn
med sprakvaljaren satt till engelska.

2. Vad Google faktiskt granskar

En vanlig felslutsats ar att granskningen galler annonsen. Den galler helheten. Google anger att
man vid bedémningen av om en annonsor eller destination bryter mot policyn hamtar underlag fran
flera kallor: annonser, konton, webbplatser, innehall, anvédndarklagomal, konsumentomddmen,
varningar och beslut fran tillsynsmyndigheter samt andra tredjepartskallor.

Vad som granskas Vad det betyder i praktiken

Annonstext och tillgangar Rubriker, beskrivningar, bilder, video, sitelinks, allt genererat material.

Destinationen Landningssidan och sajten i ovrigt. Det racker inte att landningssidan ar
stadad.

Doman och varumarke Ett domannamn som beskriver den foérbjudna aktiviteten ar i sig ett
signalvarde.

Kontot och relaterade Kopplade via MCC, betaluppgifter, inloggningar, domaner.

konton

Externa signaler Klagomal, omdémen, myndighetsbeslut.

Beddmningen goérs av en kombination av automatiserade modeller och manskliga granskare. Google
beskriver sjalva att modellerna &r trdnade pa manskliga granskares beslut, och att drenden som
kraver mer sammanhangsforstaelse flaggas for manuell granskning. Det férklarar varfor utfall kan
variera mellan till synes likadana annonser — men inte varfor ett kategoriforbud skulle upphdra att
galla.
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3. Sa fungerar handlaggningen

Det har ar den del som skapar mest oro i onédan, och samtidigt den del dar de allvarliga misstagen
gors. Sekvensen ar dokumenterad och férutsagbar.

Steg 1 — annonsunderkdannande

Enskilda annonser eller tillgdngar underkanns och slutar visas. Kontot &r opaverkat. Det har ar inte
en avstangning och ska inte behandlas som en.

Steg 2 — varning

FOr den har policyn galler att dvertradelser inte leder till omedelbar avstdangning utan férvarning. En
varning utfardas minst 7 dagar innan ndgon avstangning av kontot. Varningen beskriver
overtradelsens natur och vilka dtgarder som kan vidtas for att bli féljsam. Du far alltsa en period att
agera i — anvand den.

Steg 3 — strikes vid upprepade overtradelser

Upprepade 6vertradelser hanteras i ett strike-system. Detaljerna ar varda att kunna:

¢ Ingen strike utfardas fér den férsta policyovertradelsen.

 Du kan f& maximalt tre strikes per policy pa kontot.

Forsta strike: tillfalligt kontostopp i 3 dagar.
* Andra strike: tillfalligt kontostopp i 7 dagar.

* Tredje strike: kontoavstangning.

Det innebar att en enskild underkdnd annons inte ar ett krislage. Att |1ata samma 6vertradelse ligga
kvar och upprepas ar det.

Steg 4 — avstangning

Vid avstangning slutar alla annonser i kontot att visas. Avstangningen galler globalt, oavsett var
kontot eller annonserna ar riktade. Kontot gar i praktiken éver i ldslage: du kan navigera i det, |asa
och ladda ner rapporter, hantera betalningar och skattedokument, uppdatera sakerhetsinstallningar,
avsluta kontot och begara aterbetalning — samt éverklaga och genomféra annonsdrsverifiering.
Inget annat.

En avstangning betraktas som permanent om den inte 6verklagas och kontot aterinsatts. Du har
minst sex manader fran avstangningsdatumet pa dig att lamna in en Gverklagan.

Undantaget: grova o6vertradelser

Vissa policyer klassas som egregious — sa allvarliga att de ar olagliga eller innebar betydande
skada. Dar galler motsatsen till allt ovan: kontot stangs av omedelbart vid upptackt, utan
forvarning, och Google skriver rakt ut att du inte kommer att tilldtas annonsera hos dem
igen. Vapenpolicyn i sig &r inte pa den listan. Kringgdende av systemet &r. Se avsnitt 5.
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4. Dina formella alternativ

4.1 Redigera annonsen sa att den féljer policyn

Ga till Annonser i Kampanjer-menyn, hall dver annonsen eller tillgdngen, valj Redigera, gor
andringen och spara. Annonsen granskas da automatiskt om, vilket normalt tar 24-48 timmar.
Statusen syns i kolumnen Status pa sidan Annonser och tillgangar.

Det har ar den ratta atgarden nar 6vertradelsen sitter i formuleringen eller i en enskild bild. Den ar
verkningsl6s nar det ar verksamheten pa destinationen som ar forbjuden.

4.2 Overklaga policybeslutet

Overklagan gors direkt i kontot. Vid avstdngning finns en Kontakta oss-lank i aviseringen hégst upp i
granssnittet, som leder till 6verklagandeformularet. Under tiden 6verklagan behandlas visas
statusen “Overklagande pdgar”. Beslutet meddelas via e-post, och avslag kan éverklagas igen pa
samma satt.

Google ar tydliga med tva saker som &r latta att missa:

« Konton aterinsatts endast under évertygande omstandigheter, i praktiken nar ett faktiskt misstag
har begatts.

» Om du lamnar in f6r manga 6verklaganden fér samma avstangning kan de sluta behandlas. Vid
indikationer pa missbruk av éverklagandefunktionen pausas behandlingen i 7 dagar. Skicka en at
gangen.

Har du flera avstangda konton kravs en separat 6verklagan per konto. Kontrollera att samtliga
lankade och relaterade konton ar féljsamma innan du éverklagar — annars faller dverklagan pa ett
konto du inte tankte pa.

4.3 Annonsorsverifiering

Vissa annonsérer maste genomféra annonsdrsverifiering for att 6ver huvud taget fa dverklaga en
avstangning. Om Google inte lyckas verifiera identiteten efter tre forsok férlorar du ratten att
dverklaga. Slarva alltsé inte med de dokumenten, och skicka &kta, oredigerade handlingar — se
aven avsnitt 5.

4.4 Ta bort annonserna

Google rekommenderar uttryckligen att du tar bort annonser du inte kan eller vill dtgarda, for att
undvika att upprepade dvertradelser eskalerar till kontoavstangning. Det har ar den mest
underskattade atgarden i hela listan. Om kategorin &r stangd ar det basta du kan géra att stada
kontot helt: pausa och ta bort annonser, tillgangar, feeds och i férekommande fall Merchant Center-
artiklar.

4.5 EU-sparet: Digital Services Act

Det har ar den vag de flesta inte kanner till. Anvandare och annonsérer i EU kan ha ytterligare
provningsmojligheter enligt EU:s forordning om digitala tjanster, utéver Googles interna
overklagandeprocess. Google hanvisar sjalva till sina European Union Digital Services Act Resolution
Options.

Var realistisk om vad det ger. DSA-vagen prdvar hur beslutet fattades och kommunicerades — den
andrar inte innehallet i Googles policy. Om policyn forbjuder din kategori ar kategorin fortsatt
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forbjuden aven efter en DSA-prévning. Det ar ett instrument for felaktig handlaggning, inte ett satt
att féorhandla om reglerna.

5. Gransen du inte ska ga éver

Varje forsok att ta sig runt forbudet hanteras under policyn Circumventing systems. Den ar klassad
som grov. Konsekvensen star i klartext i policytexten: konton stangs av vid upptackt utan
forvarning, och du tillats inte annonsera hos Google Ads igen.

Googles egna exempel pa kringgaende, i forkortad form:

* Att kringga tillampning och upptackt genom att skapa varianter av annonser, domaner eller
innehall som redan underkants — for den héar eller ndgon annan policy.

o Att efter ett tidigare avstangningsbeslut forsdka ta sig in i systemet igen genom att skapa nya
konton.

 Att missbruka produktfunktioner for att visa icke-féljsamt innehall eller fa extra trafik.
* Att [@mna falsk information i verifieringsprogrammen.

* Att ha policydvertradelser spridda 6ver flera konton, gradvis eller pd en gang — inklusive att
skapa nya sajter eller konton for att visa annonser som liknar redan underkanda.

Cloaking

Cloaking innebar att visa olika innehall for olika besdkare, eller for Google, i syfte att délja sadant
som bryter mot reglerna. Exempel ur policyn: att visa Google en féljsam landningssida medan
besdkare ser ndgot annat; att Idgga en pop-up som blockerar merparten av innehallet s& att Google
inte kan bedéma destinationen; att locka med ett amne och leda till ett annat; att skicka anvandare
vidare till en annan sajt som bryter mot policyn, dven inom samma doman; att anvanda klicksparare
for att omdirigera till férbjudet innehall.

Vad som daremot &r tillatet ar vart att veta, eftersom radslan annars blir dverdriven: det gar bra att
visa nagot olika innehall till olika besdkare — olika sprak, olika erbjudanden, anpassning efter
geografi eller langsam uppkoppling — sa lange den marknadsforda produkten eller tjansten ar
densamma for alla. Klicksparare och omdirigeringar ar ocksa tillatna, férutsatt att de inte anvands
for att dolja regelbrott. Anvand i sa fall en sparare som &ar certifierad av Google.

Flera konton

Att skapa fler konton efter en avstangning for att fortsatta bryta mot reglerna ar uttryckligen
forbjudet. Googles egna rekommendationer for att undvika att hamna fel: undvik att skapa manga
konton pa kort tid, inklusive via olika e-postadresser; se till att varje annonskonto hér till en verklig
verksamhet; anvand betalmetoder som haller; och 16s befintliga avstdngningar genom 6verklagan
innan nya konton skapas. Arbetar du med en byra eller extern forvaltare — ta kontakt med dem om
avstangningen.
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Detta drabbar aven den som forvaltar kontot

Vad som inte riaknas som kringgaende

Relaterade konton kan stangas av tillsammans med det ursprungliga, och nya konton som
annonsodren férsoker skapa kan ocksa stangas av. Kopplingen kan ga via MCC, betaluppgifter,
identitetshandlingar eller domaner. Ett kringgdendeférsék hos en enda annonsér kan darfor
drabba en hel forvaltningsstruktur och andra annonsorer under samma manager-konto. Om ett
konto stangdes av foér att andra konton verifierade med samma identitetshandlingar stangdes
av, aterinsatts det automatiskt nar de 6vriga har 6verklagats framgangsrikt.

Konton stangs inte av under den har policyn for annonsunderkannanden som ror redaktionella
frégor — formatering, felstavningar och liknande. Det ar vart att halla isar, sa att ett redaktionellt
underkannande inte behandlas som en existentiell risk.

6. Var kategorin far och inte far annonseras

Sammanstallningen nedan galler en verksamhet som saljer speltid eller bokningar — inte

utrustning.

Plattform

Google Ads

Google
Shopping,
Display,
YouTube-
annonser,
PMax, DV360

Microsoft
Advertising

Meta
(Facebook /
Instagram)

a-lex.se

Vad policyn sager

Forbjuder annonser for anordningar som avfyrar projektiler i
hég hastighet. Exempellistan namner uttryckligen
paintballvapen och aktivitet som tjanst.

Samma policy. Merchant Center har motsvarande regler under
Dangerous products. DV360-anvandare maste félja Google
Ads-policyn.

Skjutvapen, luftvapen, BB-vapen och liknande féremal ar
otilldtna, liksom tillbehér som fasts pa vapen. Sedan 1 juli
2018 omfattas uttryckligen fritidsvapen som BB-vapen,
paintballvapen och luftgevar. Dessutom galler att annonstext
som ar tvetydig och kan uppfattas som marknadsféring av
otilldtet innehall underkdnns — dven om produkten pa
landningssidan ar godtagbar.

Forbjuder annonser som marknadsfor forsaljning av vapen,
inklusive paintballvapen. Men tilldter uttryckligen att vapen
avbildas i militar-, polis-, sport- eller jaktsammanhang,
férutsatt att sammanhanget ar icke-valdsamt och att det inte
forekommer forsdk att kdpa, salja, byta, skanka eller
efterfréga vapen. Aldersgrans 18 &r.

Forbjuder marknadsféring av vapen och vapentillbehoér
globalt, med paintballvapen uttryckligen uppraknade
tillsammans med airsoft-, luft-, blds-, antika, replika- och
imitationsvapen.

Status

Stangt

Stangt

Stangt i praktiken

Oppet, med villkor

Stangt
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Plattform Vad policyn sager Status
Google Organisk yta. Styrs inte av annonspolicyn for vapen. Oppet
Foretagsprofil

och Maps

7. Det som fortfarande fungerar

Podngen som latt gar forlorad i en policykris: efterfragan finns kvar. Det som férsvann var
mojligheten att betala fér den pa Google. Och eftersom forbudet galler alla i kategorin kan inte
heller konkurrenterna kdpa sig forbi dig.

7.1 Meta — den realistiska betalda kanalen

Gransen gar mellan att sélja vapnet och att skildra aktiviteten. En verksamhet som séljer bokningar
ligger pa ratt sida av den linjen. Det som avgor i praktiken ar sallan texten utan bildmaterialet,
eftersom den automatiska granskningen bedémer bilden forst.

e Salj tillfallet, inte utrustningen: féretagsevent, teambuilding, svensexa och mdhippa,
fodelsedagar, skolavslutningar, kompisgang.

« Bildval: méanniskor, lag, rorelse, skratt, vida actionbilder. Undvik narbilder pa markérer, militar
stajling och bilder dar nagot riktas mot kameran.

« Namn aldrig forsaljning av utrustning, uthyrning av markérer som produkt, eller priser pa
utrustning — varken i annonsen eller pa den sida annonsen leder till.

« Vid avslag: 6verklaga for manuell granskning. Upplevelseannonser aterstalls ofta nar en
manniska tittar pa dem.

7.2 Googles organiska ytor

» Google Foretagsprofil. Fullstandigt ifylld profil: kategorier, foton, bokningslank, fragor och
svar, inlagg, och en rutin for att systematiskt be om omddémen. Pa sékningar av typen aktivitet
plus ort ar det den lokala trepacken som avgoér, och dar kan ingen konkurrent kdpa sig forbi.

* SEO per avsikt. En sida per anledning att boka, inte en sida for allt: ort, svensexa, moéhippa,
teambuilding, foretagsevent, klassresa, barnkalas.

* YouTube organiskt och Shorts. Annonser pa YouTube lyder under annonspolicyn. Organiska
uppladdningar gor det inte.

7.3 Ovrigt
* TikTok och Instagram organiskt — actionformatet passar kategorin ovanligt val.
* Presentkorts- och upplevelsemarknadsplatser.
* Partnerskap med eventbyraer, konferensanlaggningar och hotell fér gruppbokningar.

* E-post och SMS till tidigare bokare. Helt policyfritt och nastan alltid underutnyttjat.

7.4 Om verksamheten aven har annat i sortimentet

Erbjuder anldaggningen aktiviteter som inte omfattas av vapenpolicyn — lasertag, bubble football,
skattjakt — kan de i teorin annonseras. Men om det gérs pa ett satt som i praktiken ar samma
verksamhet under nytt namn, med syftet att komma &t annonseringen, ar det precis det beteende
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som beskrivs under kringgdende. S&ddant far bara gbras som ett verkligt, fristdende affarsbeslut
med egen verksamhet och eget innehall — aldrig som en vag runt ett férbud.

8. Vanliga missuppfattningar

Pastaende Varfor det inte haller

“Det ar ju lagligt i Sverige.” Google Ads ar ett privat avtalsférhallande med egna villkor. Laglighet ar
ett golv, inte ett tak, och Google lagger sin grans éver lagens.

“Vi saljer ingen utrustning, Det argumentet fungerade tills aktiviteten som tjanst skrevs in i
bara en upplevelse.” policytexten. Nu star det uttryckligen i exempellistan.
“Vi skriver om annonstexten.” Destinationen granskas, inte bara annonsen. Och att formulera om

aktiviteten i annonsen medan sajten ar oférandrad ar ett skolexempel pa
kringgdende.

“Vi startar ett nytt konto.” Grov overtradelse. Omedelbar avstangning utan varning, spridning till
relaterade konton, och permanent utestangning.

“Den svenska policysidan Den engelska versionen ar den som tillampas. Oversattningarna &r inte

formulerar det annorlunda.” avsedda att &ndra innehallet.

“Konkurrenten annonserar ju.” Tillampningen ar ojamn over tid, sarskilt i automatiserade led. Det gor
inte kategorin tilldten — det betyder att den annonséren annu inte fatt
sin varning.

9. Checklista

Omgaende
« Oppna Policyhanteraren och faststall exakt vad som géller: enskilda annonsunderkdnnanden,
varning, eller avstangning av hela kontot. Notera den exakta policyetiketten som anges.

* Pausa och ta bort alla annonser, tillgdngar och feeds som berér den férbjudna kategorin, samt
motsvarande artiklar i Merchant Center. Syftet ar att stoppa upprepning innan strike-trappan
borjar 16pa.

» Kontrollera om kontot ligger under ett MCC och vilka andra konton som ar kopplade via
betaluppgifter eller inloggningar.

* L3s policytexten pa engelska, inte pa svenska.

Vecka 1

» Overklaga endast om beslutet &r sakligt fel — till exempel om hela kontot stéangts av och det
aven innehaller orelaterad, féljsam annonsering. Overklaga inte for att fa tillbaka férbjudna
annonser.

» Skicka en 6verklagan i taget och hall den saklig och fullstandig.
e Satt upp Meta-kampanjer enligt principerna i avsnitt 7.1, med bokningskonvertering korrekt matt.

» G& igenom Google Féretagsprofil punkt fér punkt och starta rutinen fér omdémen.
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Vecka 2-8
 Bygg ut landningssidor per avsikt och starta produktionen av organiskt videoinnehall.
* Flytta den tidigare s6kbudgeten: merparten till Meta, resten till innehallsproduktion och
partnerskap.

 Satt en fast uppféljningspunkt efter 60 dagar. Utvardera pa bokningar, inte pa trafik —
kanalmixen ser annorlunda ut och gamla trafikmal blir missvisande.

Det som faktiskt avgor

De flesta som férlorar 1dngsiktigt pd en policyvarning gor det inte pa grund av varningen. De
gor det for att de lagger tre ménader pa att bekdmpa ett beslut som inte gar att vinna, istallet
for att bygga de kanaler som fortfarande ar 6ppna. Reglerna ar inte forhandlingsbara. Det ar
daremot fullt mojligt att vara den mest synliga aktéren i sin kategori utan en enda betald klick
fran Google.

Kallor

¢ Google Advertising Policies — Guns, gun parts, and related products (support.google.com/adspolicy/answer/
16489226)

* Google Advertising Policies — Dangerous products or services (support.google.com/adspolicy/answer/6014299)

¢ Google Advertising Policies — Google Ads account suspensions overview (support.google.com/adspolicy/answer/
9841640)

* Google Advertising Policies — Circumventing systems (support.google.com/adspolicy/answer/15938075)

¢ Google Merchant Center Help — Dangerous products (support.google.com/merchants/answer/6150004)

¢ Microsoft Advertising — Disallowed and restricted products and services policies (about.ads.microsoft.com)

* Microsoft Advertising — Upcoming changes to the Bing weapon policy, juni 2018 (about.ads.microsoft.com)

¢ Meta Transparency Center — Advertising Standards: Weapons, Ammunition or Explosives
(transparency.meta.com)

* X Business — Ads content policies: Weapons and weapon accessories (business.x.com)

Policytexterna kontrollerade 14 augusti 2026. Annonsplattformarnas regler andras utan férvarning — verifiera alltid mot
kallan innan stérre budgetbeslut. Guiden beskriver annonsplattformarnas villkor och utgér inte juridisk rédgivning.
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