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Annonserai ChatGPT

»I ChatGPT képer du inga sokord. Du beskriver vad du sdljer,
vem det hjdilper och ndr det dr anvindbart — och ldter ett system
som forstdr samtalet avgora ndr det passar.«

Vad annonsformatet &r och vem som ser det, vad som far annonseras fran Sverige,
hur kontot skapas, hur kampanj, budget och bud fungerar, hur du skriver kontexttips
i stallet for sokord och annonser som svarar pa en fraga, hur landningssidan slapper
in OpenAl:s granskare, hur kdpsparningen satts upp med samtycke och ratt belopp

— och en checklista. Allt kontrollerat mot OpenAl:s egna sidor den 19 september
2026.

SEPTEMBER 2026 o A-LEX.SE GRATIS GUIDE



En ny annonsplats — med en annan logik in
sokorden

Sedan varen 2026 gar det att képa annonser i ChatGPT, och sedan sommaren gar det att
gora sjalv fran ett svenskt bolag. Formatet ser ut som en sokannons men fungerar inte som
en: det finns inga s6kord att buda pa.

Guiden ar skriven for dig som driver eller annonserar for en e-handel eller ett tjansteféretag och vill veta vad
som faktiskt galler innan du lagger pengar. Den bygger pa OpenAl:s hjalpcenter fér annonsorer,
utvecklardokumentationen och annonspolicyn, lasta den 19 september 2026. Plattformen heter fortfarande
Ads Manager Beta, och OpenAl skriver sjalva att leverans, format och verktyg kommer att andras under
betan.

Tva sorters text i guiden

oPENAI shcer ar fakta med kélla — varje sddan mening har en rad med citat i guidens kallfil.

BRIl : vér egen beddmning av hur man bor arbeta. OpenAl publicerar &nnu inga riktméarken for

prestanda, sd ingen — inte heller vi— kan lova vad en krona i ChatGPT ger.

Det hiir gir vi igenom
Formatet — var annonsen visas, vem som ser den och vad annonséren aldrig far veta
Urvalet — sa véljs annonsen, och varfor det inte ar sdkordsannonsering
Reglerna — vad som far annonseras fran Sverige
Kontot — skapa, verifiera, betala och bjuda in byran
Kampanjen — mal, budget, bud och inriktning
Kontexttipsen — vad, vem, nar; och vagen fran sokord till kontext
Annonsen — svara pa frdgan, sikta mot ett mal
Landningssidan — slapp in OpenAl:s granskare
Sparningen — pixel, klick-ID, belopp i 6re och samtycke

Mata, det som kommer, fem missuppfattningar och checklistan

gér att anvanda frén ett svenskt konto i dag. | BETA / TEsT |OpenAl kallar det beta, alfa
eller test. finns, men inte for oss. O0KLART OpenAl sager inget om marknad. Allt galler per 19
september 2026.



En méirkt ruta under svaret — aldrig i svaret

Annonsen visas nedanfér ChatGPT:s svar, markt som sponsrad och visuellt skild fran svaret.
Den bestar av sex delar: annonsérens namn, logotyp (favicon), titel, text, bild och
landningssida.

BILD Pendla 3 mil pa elcykel
Rackvidd 90 km. Provcykla i 14 dagar.

Skiss av annonsenhetens delar med ett pahittat exempel — inte en skarmbild.

Fréga OpenAl sager

Vem ser annonser? Anvandare pa Free och Go. Plus, Pro, Business, Enterprise och Edu har inga
annonser. Konton som bedoéms tillhéra personer under 18 far inga annonser. Free-
anvandare kan ocksa vélja en annonsfri variant med lagre gréanser.

Var visas de inte? Inte i tillfalliga chattar, inte i webblasaren Atlas under testet, och inte nara kansliga
eller reglerade amnen som personlig halsa, psykisk halsa eller politik.

Paverkar annonsen svaret? Nej. Annonssystemet kors skilt fran chattmodellen, och annonsérer kan inte forma,
ranka eller andra svaren. En annons &r ingen rekommendation fran OpenAl.

Hur manga annonser? En eller flera annonsenheter under ett svar nar det finns en relevant traff; en enhet
kan innehalla flera objekt, frdn en eller flera annonsorer.

Vad far annonséren veta? Aggregerad statistik, som visningar och klick. Aldrig chattar, historik, minnen eller
personuppagifter.

Ser ChatGPT annonsen? Inte som standard. Anvandaren kan valja Ask ChatGPT i annonsens meny och da
dela annonsen med modellen for att stalla fragor om den.

Tidslinjen
16 januari 2026 — OpenAl aviserar annonser och sina annonsprinciper; test planeras for inloggade vuxna i
USA.
9 februari 2026 — testet startar i USA. Piloten med ett fatal annonsérer pagar februari-april.
5 maj 2026 — sjalvbetjaning i Ads Manager Beta och CPC-budgivning presenteras.
September 2026 — Sverige star som tillgéngligt for sjélvbetjaning i OpenAl:s landslista.



Sa viljs annonsen — relevans forst, bud
sedan

OpenAl skriver rakt ut att annonser for ChatGPT kraver ett annat arbetssatt an
sOkordsbaserade plattformar. Skalet ar hur urvalet gar till.

Annonssystemet véljer annons efter forvantad relevans och utfall. Det vdger samman
samtalets kontext och avsikt, annonsens landningssida, titel och text, annonsorens kontexttips och
inriktningsval — och, dar personalisering ar paslagen, utvalda signaler frdn anvandarens évriga ChatGPT-
anvandning. Bland de annonser som kvalar avgor en relevansviktad andraprisauktion; rangordningen
bygger pa relevans och bud tillsammans. OpenAl:s granskare kan dessutom lasa landningssidans innehall
for att beddma nar annonsen passar.

Sokannonsering ChatGPT Ads

Vad du lamnar in Sokord och matchningstyper. Kontexttips: beskrivningar av vad du
erbjuder, vem det hjalper och nar.

Vad som matchas En sokfras pa nagra ord. Ett helt samtal — behov, situation och
avsikt, ofta 6ver flera fréagor.

Kontroll Du kan krava att ett ord finns med, och Ingen exakt matchning, inga negativa
utesluta ord. sokord, ingen garanti for visning i ett visst
samtal.
Vad som vags in Sokord, annons, landningssida, bud. Samtalet, landningssidan, titel, text,

kontexttips, inriktning, bud.

Insyn Soktermsrapport. Ingen rapport 6ver vilka samtal som gav
visning — annonsoren ser aldrig chattarna.

Personaliserade annonser finns inledningsvis inte i EES eller Schweiz. Utan
personalisering bygger annonsen pa den aktuella chattrdden. Annonsens sprak kan skilja sig fran

samtalets; plats, sprakinstallning och samtalssprak vags in.[ PERSONALISERING: EJ EES ]

Vad det betyder i praktiken

EEEEIE] | sverige sr det samtalet hir och nu som avgor — inte vem personen &r eller vad hen gjort

tidigare. D3 blir tre saker dina enda verktyg: hur val kontexttipsen beskriver behovet, hur tydligt annonsen
svarar pa det, och hur val landningssidan bekraftar det. Resten av guiden handlar om de tre.




Far du annonsera? Kontrollera det innan du
skapar kontot

OpenAl:s annonspolicy (uppdaterad 10 september 2026) ar snavare an Googles och Metas
— och snéavare utanfor USA an i USA. Kontogranskningen vager in om det du séljer alls far
annonseras.

Under den inledande perioden &r annonser framst begréansade till konsumentkategorier:
livsstil och hushallsvaror, lokala tjanster, resor och upplevelser, digitala produkter och utbildning. Listan
vantas vaxa.

Kategori Laget for en svensk annonsor enligt policyn

Finansiella tjanster Generellt forbjudet utanfor USA. Krediter, skuldhjalp och alternativa investeringar tillats
inte alls. Rena verktyg, som budgetappar, ar i allmanhet tilldtna.

Halsa och sjukvard Generellt forbjudet utanfér USA. Halso- och friskvardsprodukter utan medicinska
pdstdenden — traningsutrustning, allman kost — kan tilldtas.

Juridiska tjanster For narvarande forbjudet utanfor USA.

Alkohol, tobak, nikotin Inte tilldtet (alkohol: 6ver 0,5 %).

Spel om pengar Inte tilldtet. Spel utan riktiga pengar kan tillatas.

Dejting och vuxeninnehall Inte tilldtet. Underkldder och badklader kan tilldtas i vanligt detaljhandelssammanhang.
Politik Inte tilldtet.

Standarder som giiller alla annonser
Sanningsenligt. Inga ogrundade pastdenden om funktioner, pris, resultat eller jamforelser.

Imitera inte ChatGPT. Annonsen far inte efterlikna ChatGPT:s utseende, funktion eller tilltal s& att den kan
tas for en del av produkten.

Hela vagen. Titel, text, bild och landningssida granskas tillsammans; en godkand annons far inte leda till
otilldtet innehall.

Tre svenska fallgropar

_ 1. Séljer du kosttillskott, hudvard eller traning: stryk varje halsopastdende ur annons och

landningssida innan granskning. 2. Skriv inte annonsen som om ChatGPT talade — »Jag
rekommenderar...« dr bade en policyrisk och dalig reklam. 3. Vin-, snus- och spelbolag kan lagga tiden pa

nagot annat tills policyn andras.




DEL 4 - KONTOT

Skapa kontot — och viilj riitt forsta gingen

Sjalvbetjaning finns i Sverige. Villkoret ar att den juridiska person som annonserar och

faktureras finns i ett land pa listan.

Registrera pa ads.openai.com
Ett OpenAl-konto kravs — anvand arbetsmejlen. Saknas konto skapas det i flodet. Bara en person per
foretag ska skapa annonskontot; dvriga bjuds in.

Foretags- och kontouppgifter
Namn, webbplats, logotyp, bransch — och land, valuta och tidszon. De tre sista gar inte att dndra. Blir de fel
maste ett nytt konto skapas.

Verifiering och granskning
Nagra fragor via identitetstjansten Persona, sedan hamnar ansoékan i en rullande k. OpenAl kan inte skynda
pa granskningen, och dubbla ansékningar hjalper inte. Besked kommer per mejl.

Kontonamn och logotyp
Settings » Account info . Namnet och logotypen visas i annonsen; utan dem visas inga annonser.
Logotypen bor vara minst 256 x 256 pixlar.

Betalning

Faktureringsprofil och kreditkort. Kortet dras nar kontot nar en betalningstréskel och vid manadens slut for
resten. Troskeln &r 1&g i borjan, hojs automatiskt och kan inte andras — inte heller av supporten.
Momsnummer ldaggs in under faktureringsprofilen.

Bjud in teamet
Settings -» Users - Invite . Rollerna per annonskonto ar admin, member och viewer.

BYRA OCH KUND — VEM AGER KONTOT?

Varje annonsor behdver ett eget konto. | ChatGPT:s eget uppsattningsflode stdds inte att
en byra skapar kontot &t kunden: kunden skapar, byrén bjuds in efterdt. Den som redan tillnor tio

annonskonton kan inte skapa fler sjalv, men kan bjudas in till hur manga som helst.

Lat alltid kunden skapa och dga kontot, med kundens bolag, kort och momsnummer. Det &r
samma princip som for Google Ads och Meta — och har ar det dessutom den vag OpenAl beskriver.

Troskeln ar inte en budget: den styr nar kortet dras, inte hur mycket kampanjerna far géra av med. Misslyckas en dragning kan
annonserna sluta visas tills betalningen ar I6st.



Mail, budget och bud — tre val som inte gar
att angra

Strukturen ar bekant: kampanj (mal, budget, Iander) - annonsgrupp (bud, kontexttips) = annons (titel, text,
bild, landningssida).

Mal Du betalar for Passar nar
Views (CPM) 1000 visningar Du vill synas och bygga kdannedom.
Clicks (CPC) Giltiga Kklick Du vill ha trafik. OpenAl foreslar 3-5 USD som startbud per
klick.
Conversions Giltiga klick (oCPC) eller 1000 Sparningen fungerar och en standardhandelse, t.ex. kop,
visningar (0CPM) — aldrig per har volym. Egna handelser stdds inte som mal.

konvertering

Mal, betalmodell och vald konverteringshandelse kan inte &ndras efter att kampanjen
skapats — da f&r man bygga en ny. En totalbudget som gjorts om till dagsbudget kan inte andras tilloaka.

Budget

Dagsbudgeten ar ett genomsnitt éver sju dagar: en enskild dag kan kosta upp till dubbla beloppet, en vecka
(s6ndag-lordag) hogst sju ganger beloppet. Tar veckans utrymme slut tidigt kan kampanjen sta stilla fast
den ar aktiv. Lagsta dagsbudget ar 175 kr i SEK (15 EUR, 25 USD). OpenAl rader nya annonsorer att borja
med dagsbudget.

Bud

Maximize results (»Maximera resultat« i svenska granssnittet) ar férvalt for nya annonsgrupper dar det finns:
systemet satter buden for flest klick eller konverteringar ur budgeten, utan att lova ndgon CPA, CPC eller
ROAS. Alternativet ar manuellt maxbud. | en Conversions-kampanj ar Bid Cap ett bud per konvertering —
inte priset du betalar — och OpenAl ger ingen rekommenderad niva.

Inriktning

Lander, och for vanliga kampanjer dven region, stad och postnummer dar det finns; fem plattformar
(Android-app, Android-webb, datorwebb, i0S-app, i0S-webb). Vissa nya konton far forst bara annonsera i
hemlandet. Egna kundlistor kraver minst 25 000 matchade anvandare — och OpenAl avrader fran dem i EES
sa lange personalisering saknas.

Sa borjar vi

EEEEIEl oo med Clicks och dagsbudget, en kampanj per afférsmal. G4 till Conversions férst nar

kophandelsen bevisligen kommer fram med ratt belopp (sidan 13). Valen ar I&sta, sa d6p kampanjen efter
mal och betalmodell. OpenAl publicerar inga riktmarken — bestam i férvag vad ett klick far kosta utifran
din egen marginal.




Kontexttips: beskriv behovet, inte sokordet

Kontexttips (context hints; faltet heter »Kontexttips« i svenska Ads Manager) ar det narmaste
ChatGPT Ads kommer sékord — och de &r nagot helt annat.

Ett kontexttips ar extra information om féretaget, produkten eller tjadnsten som hjalper
systemet forstad nar annonsen kan vara relevant. De laggs p& annonsgruppen. De ar inte exakt matchande
sokord och inga inriktningsregler, och de garanterar inte visning i ett visst samtal. Personen behover inte
anvanda samma ord som du: det ar behovet eller situationen bakom som matchas.

Egenskaper, tjanster, Behov, preferenser eller Situationer och beslut dar
prisniva, tillganglighet, omstandigheter som erbjudandet ar anvandbart.
omrade. erbjudandet passar.

Varje tips ska vara en tydlig, naturlig fras med en idé — inte en rad |6sa sokord — och behdver inte tacka
alla tre. OpenAl:s fyra kdnnetecken pa ett bra kontexttips:

Kannetecken Innebord

Tillférande S&ger nagot utbver det som redan framgar av annonsen och landningssidan. En detalj frén sidan
duger om texten kopplar den till ett behov.

Specifik En konkret egenskap, tjanstedetalj, ett kundbehov eller en situation.

Relevant Ett 4kta samband mellan erbjudandet och anvandningen. Att du vill nd en kundgrupp gor inte
erbjudandet relevant for den.

Korrekt Stammer med det du faktiskt erbjuder. Uppdatera nar pris, kampanj, lager eller omréde andras.

Beskrivning — inte instruktion

OPENAI SAGER Kontexttips kan inte styra geografi, schema eller uteslutningar. »Hunddagis med
hamtning i Goteborg« beskriver verksamheten. »Visa bara for personer i Goteborg« ar en instruktion —

och den hér hemma i kampanjens inriktning, inte har.

En annonsgrupp rymmer upp till 2 000 kontexttips enligt API-dokumentationen, och OpenAl papekar att taket inte behdver
fyllas. Exemplen i guiden &r vara egna, skrivna efter OpenAl:s monster.



CHATGPT ADS-GUIDEN A-LEX.SE

DEL 6 - KONTEXTTIPSEN

Frian sokordslista till kontexttips — en
arbetsmetod

Den som kommer fr&n Google Ads har en sékordslista. Klistra inte in den. Anvand den som
ramaterial och stall tre fragor per sékord: Vilken fraga stéller personen egentligen? | vilken situation? Infér
vilket beslut?

SOKORDET KONTEXTTIPSET
elcykel pendling Elcyklar med lang rackvidd for den som pendlar tva—
tre mil om dagen och vill slippa ladda pa jobbet

SOKORDET KONTEXTTIPSET
kaffe prenumeration Nyrostat kaffe pa prenumeration fér hushall som
maler sjalva och vill byta sort varje manad

SOKORDET KONTEXTTIPSET

flyttstadning stockholm pris Flyttstadning med fast pris och besiktningsgaranti for
lagenheter upp till 90 kvm, bokningsbar med en
veckas varsel

Fem regler vi hiller oss till

1 En annonsgrupp = ett behov = en landningssida = ett mal.

Pendlaren och mountainbikecyklisten staller olika fragor och ska & olika annonser och sidor. OpenAl sager
detsamma: dela upp nar anvandningsfallen kraver olika budskap eller landningssidor.

2 Skriv situationer, inte synonymer.

Tjugo varianter av samma ord tillfor inget till ett system som forstar sprak. Tjugo olika situationer dar
produkten ar svaret gor det.

3 Tamed det som avgor kopet.

Prisniva, leveranstid, garanti, omrade, vad som ingér. Det ar detaljerna folk frdgar ChatGPT om — och de
som skiljer dig fran nasta annonsor.

4 Var hellre smal an bred.

»Cyklar« matchar allt och inget. En smal text ger farre visningar men ratt samtal — och i en relevansviktad
auktion ar relevans det du tavlar med.

5 Lovainget sidan inte héller.

Kontexttipset ar ett pastadende om verksamheten. Star det »fast pris« ska det sta fast pris pa
landningssidan.

Kallor for ramaterial utdver sokordslistan: kundtjénstens vanligaste fragor, produktrecensioner, sajtens interna sékningar och
saljarnas invandningslista.
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Svara pa fragan — och sikta mot ett mél

Del Grans OpenAl:s rekommendation

Titel Hogst 50 tecken 16-24 tecken. Informativ: klara, anvandbara
detaljer fére bred reklamtext.

Text Hogst 100 tecken 32-48 tecken. Ska komplettera titeln, inte upprepa
den.
Bild Kvadratisk; PNG eller JPG, hogst 1200 x Enkel och relevant, i linje med budskapet. Inga
1200 vid bulkuppladdning. Via APl minst roriga eller abstrakta bilder.
640 x 640, aven WebP.
Landningssida Giltig, ndbar, 6ppen fér OpenAl:s granskare  Den mest relevanta sidan — produkt, kategori eller
innehall — inte slentrianmassigt startsidan.

Tydlig, specifik och nyttofokuserad text &r mer sannolikt relevant: forklara vad erbjudandet
ger, for vem och nar — hellre an en fyndig rad eller en allman uppmaning. Bygg fér tackning: manga och
olika annonser per erbjudande ger systemet fler tillfallen att hitta en traff, och varje variant ska ge en ny
vinkel.

Annonsen iir ett svar, inte en slogan

Personen har just stéllt en frdga och fatt ett svar. En annons som fortsatter det samtalet med ett
konkret besked vinner 6ver en som ropar. Skriv titeln som svaret pa den frdga annonsgruppen ar byggd

kring.
Sveriges basta elcyklar Pendla 3 mil pa elcykel
Stort sortiment. Handla tryggt hos oss! Rackvidd 90 km. Provcykla i 14 dagar.
Flyttstadning i Stockholm Flyttstad med fast pris
Kontakta oss for offert i dag. Besiktningsgaranti ingar. Boka tid direkt.

Ett mal per annons

EEEEIER Bestim vad klicket ska leda till — ett kdp, en bokning, en offertfrfrdgan — och I3t titel, text

och landningssida peka pa just det. En annons som vill allt optimeras mot ingenting, och en Conversions-
kampanj kan dnda bara ha en handelse som mal. Svara, men imitera inte: skriv i foretagets rost, aldrig
som om ChatGPT talade — det forbjuder policyn.

Ads Manager kan foresla annonsutkast; de fylls fran sajtens metadata och ar inte Al-genererade. Varje andring av en annons
skapar en ny version och en ny granskning.



Skiipp in granskaren — annars avvisas
annonsen

Den vanligaste tekniska orsaken till en avvisad annons ar inte texten. Det ar att sajtens
botskydd stanger ute OpenAl.

N&r en annons skickas in besdker OpenAl landningssidan for att kontrollera den mot
policyn; innehdllet kan ocks& anvandas for att avgbra nar annonsen ar relevant.

Robot Status Uppagift

OAI-AdsBot Maste sldppas in Validerar och granskar annonsers landningssidor. Verifierad
och tilldten hos Cloudflare.

OAI-SearchBot Rekommenderas Hjalper OpenAl forsta publikt innehall. Kravs for
produktflodens bildadresser.

Tre lager att kontrollera

Q robots.txt

Robotarna foljer reglerna. Ar sékvagen spérrad slutar de direkt. Till&t dem uttryckligen: User-agent: OAI-
AdsBot / Allow: / .

a Brandviigg, CDN och botskydd
Cloudflare, Akamai och liknande skydd kan svara 403 pé legitima robotar. Tilldt p& user agent; IP-listor finns

p& openai.com/adshot.json och /searchbot.json .

e CAPTCHA och JavaScript-utmaningar
En robot klarar inte en manniskokontroll. Undanta OpenAl:s user agents.

Supporten kringgar inte kontrollen manuellt; skicka in annonsen igen nar sparren ar borta. Appbutikslankar,
djuplankar och sidor bakom inloggning ger sallan nog med ldsbart innehall. Orsaken till ett avslag syns nar
du haller muspekaren Gver statusen Not serving.

Testa sjilv pa en minut

EEEEIER - den som skoter sajten hamta sidan med robotens user agent: curl -I -A "0AI-AdsBot"

https://example.com/sidan . Svaret ska vara 200. Blir det 403 eller en utmaningssida ar det botskyddet
som ska justeras — inte annonsen.

Landningssidans innehall vags in i urvalet. Lat sidan sdga samma sak som kontexttipset och
annonsen, i lasbar text: pris, leverans, garanti och omréde. Det som bara finns i en bild ar ett svagare
underlag.



Fyra begrepp — och ett klick-ID som inte fir
tappas

Begrepp Vad det ar

Datakalla / pixel Skapas under konverteringsfliken i Ads Manager och far ett Pixel-ID. Samma kélla anvands
av webbpixeln och av serverkopplingen (Conversions API).

Handelse Det sajten skickar: order_created (kop), lead_created ,
registration_completed , checkout_started , items_added ,
contents_viewed , page_viewed med flera.

Konverteringshandelse Instéliningen i Ads Manager som sager vilken handelse fran vilken kalla som raknas.

Kopplingen till kampanjen Konverteringshandelsen ska vara vald pa kampanjen. Annars visar Ads Manager O fast
handelserna kommer fram.

Rattar man en felkoppling i efterhand fylls historiken inte i. Koppla ratt handelse till
kampanjen innan trafiken startar.

Klick-ID:t heter oppref

Vid ett annonsklick lagger OpenAl parametern oppref sistilandningsadressen. Pixeln [aser den och sparar

den i forstapartskakan __oppref , sd att ett kdp tre sidor senare kan kopplas till klicket. Darfor ska pixelns

grundkod ligga hogt upp i <head> pa alla sidor besokaren kan landa pa — inte bara pa tacksidan — och
parametern maste Overleva omdirigeringar. Serverkopplingen fdngar inte oppref sjalv; vardet maste skickas
med.

Sé riiknas en konvertering

Fonster: klick 7, 14 eller 30 dagar; visning O eller 1 dag. Valet andrar bara rapporten — inte optimering, bud
eller faktura.

Modell: sista berdring, inte multi-touch. Kvalar bade ett klick och en visning far klicket &ran.
Fordrojning: rakna med 24-48 timmar innan konverteringar syns.

Modellerat: totalsiffran kan innehdlla modellerade konverteringar dar OpenAl har det.

Lis siffran ritt

EEEEIER \V'<d visningsfonstret pé 1 dag ingér visningskonverteringar i totalen. Sétt det till O dagar nar

du jamfor med Google Ads eller GA4, och Iagg till kolumnen for visningskonverteringar separat.

Plattformens siffra ar vad en tagg och en modell sdg — stam av den mot orderlistan innan den anvands i
ett beslut.




Kophiindelsen: belopp i 6re, ordernummer
och samtycke

Koden som Ads Manager visade for ett kop nar vi laste den i september 2026 ar ett skal: den
skickar varken belopp eller order-ID. Utan belopp finns ingen ROAS, utan order-ID ingen dubblettkontroll. S&
har ser en komplett kdphandelse ut:

oaiq("measure", "order_created",

i type: "contents", amount: 129900, currency: "SEK" %, // 1 299,00 kr
¥ event_id: "ORDERNUMMER" 3%);

Belopp skickas som heltal i valutans minsta enhet — for kronor ar det ore, alltsa
ordervardet x 100 — och currency kravs nar amount finns. event_id anvands for att kdnna igen samma
kop frdn webblasare och server; den forsta handelsen per pixel, hdndelsenamn och ID raknas, resten
ignoreras. Forsaljning och ROAS i Ads Manager raknas bara pa attribuerade order_created .

Samtycke: pixeln riikknar med ett ja

Pixeln startar med samtycke satt till true om du inte anger ndgot annat, och OpenAl skriver
att konverteringsdata bara far skickas nar nddvandiga samtycken finns. Inklistrad rakt av mater den allts
innan besokaren svarat pad cookiebannern. Pixelns egen sparr:

oaiq("consent", false); // fére init
oaiq("init", { pixelId: "DITT-PIXEL-ID" %);

// nar bestkaren godkant marknadsfdéring i cookiebannern:
oaiq("consent", true);

Handelser som stoppats spelas inte upp i efterhand. Tvé vagar fungerar: l1agg pixeln i Google

Tag Manager med samma samtyckeskrav som évriga marknadsféringstaggar (OpenAl tilldter GTM), eller
ladda skriptet forst nar cookieverktyget rapporterat ett ja. Testa alltid efter att ha klickat Neka: inga anrop till
bzr.openai.com ska synas.

Automatisk avancerad matchning laser e-post, telefon och namn ur sajtens formular och skickar dem
SHA-256-hashade. Det &r en installning per pixel — se efter om den ar p&, och 14t cookiepolicyn sidga det.

debug: true I&g med i koden vifick frdn Ads Manager och loggar till konsolen for alla besokare: séatt
false efter testet. CSP: tilldt bzrcdn.openai.com (skript, konfiguration) och bzr.openai.com (hidndelser,
bildreserv).

Kontrollera att det fungerar: handelsevyn i Ads Manager visar ett urval fran ungefar de senaste 15 minuterna.
Handelsekvaliteten bedéms dagligen pa sju hela dagar — varningar om saknat klick-ID, sena serverhandelser eller dubbletter
pekar ut vad som ska lagas.



Lisa siffrorna — och veta nir de inte ér
klara

Ads Manager visar visningar, klick, spend, CTR, snitt-CPC, snitt-CPM och konverteringar pa
kampanj, annonsgrupp och annons — som tabell, diagram och CSV — med uppdelning pé enhet, land och
plattform.

Siffra Nar den gar att lita pa

Visningar, klick, CTR Kan synas inom minuter, men rapporteringen kan slapa upp till sju timmar.
Spend, CPC, CPM Uppdateras senare. Noll i spend betyder inte att inget debiterats.
Konverteringar 24-48 timmar, och siffran kan @ndras i efterhand. Visas som standard p&

annonshandelsens datum; kolumn finns fér konverteringens datum.

Leveransproblem Vanta minst 24 timmar efter start innan du felanmaler.

Miirk trafiken sjilv

UTM-parametrar pa landningsadressen féljer med klicket. Ads Manager har dessutom dynamiska
parametrar — {campaign_id} , {ad_group_id} , fad_id% , {ad_account_id} — som kan sattas pé
kampanj, annonsgrupp eller annons; det mest specifika vinner. Bestam en namngivning och hall
den, till exempel utm_source=chatgpt&utm_medium=cpc&utm_campaign={campaign_id? . Organiska klick fran
ChatGPT:s svar hamnar annars i samma hog som de betalda, och da vet ingen vad annonserna gjorde.

Nir Ads Manager och GA4 siiger olika

Olika attributionsmodeller och fonster, tidszoner, samtycke, webbldsarblockering,
dubblettregler och modellerade konverteringar ger olika summor — en skillnad ar inte i sig ett fel.

Tre fragor fore varje slutsats

_ 1. Ar datan klar? Dém ingen dag som &r yngre an tva dygn. 2. Ar det tillrickligt manga?

OpenAl har inga riktmarken och varnar for att leverans och spend svanger under betan; andra en sak i
taget och ge den tid. 3. Stammer det mot orderlistan? ROAS i Ads Manager bygger pa beloppen din pixel
skickar. Skickar den fel belopp, eller samma kop tva ganger, ar siffran fel hur snygg den an ar.

Vid avslag: redigera och skicka in igen, eller begar ny granskning om avslaget verkar fel. Support: ads-support@openai.com —
bifoga konto-ID, kampanj, datumintervall, tidszon och CSV-export.



Produktfloden, agenter och det som éir pa

vag

Sorterat efter OpenAl:s egna ord, per 19 september 2026. Star det inget om marknad, star det inget.

Funktion Vad det ar

Produktflodeskampanjer Annonser skapas ur katalogen, med bild, titel, betyg, pris
och reapris. Import via CSV/TXT, hostad URL eller SFTP.
Artiklar I6per ut efter tva veckor — automatisera
uppdateringen. Geografi bara pa landsniva.

Flodet i organiska svar Produkterna i annonsflodet anvénds bara i annonser, inte i
ChatGPT:s organiska svar.

Conversions med oCPM Optimering mot konvertering med betalning per visning;
vager in konverteringar efter bade klick och visning.

Visningskonverteringar Fast endagsfonster efter en visning, redovisas for sig.

Sponsored Agents Anvandaren oppnar ett samtal med en Al-representant for
foretaget direkt fran annonsen.

Ads Manager i ChatGPT Kontouppsattning, kampanjer och resultat direkt i
ChatGPT, for behoriga foretagsannonsorer.

Egna kundlistor Inkludering, uteslutning och budjustering. Minst 25 000
matchade for inkludering.

Advertiser APl och bulkfil Kampanijer, annonser, floden, malgrupper och rapporter
programmatiskt; CSV-mall fér médnga kampanjer (inte
produktflode).

OpenAl:s status

BETA

OpenAl uppger att
flodesannonser hort till de bast
presterande i programmet.

»KANSKE SENARE«
BETA

DAR DET AR TILLGANGLIGT

BEGRANSAD ALFA
Inga ansokningar tas emot.

VARIERAR

AVRADS I EES

TILLGANGLIGT

Har du redan ett Google-flode ar steget kort, men formatet ar OpenAl:s eget — rakna med en

mappning. Titel och beskrivning gor hdr samma jobb som kontexttipset: material, matt och anvandning i

klartext slar reklamsprak. Se till att bildservern sldpper in 0AI-SearchBot , annars stannar flodet p& 403.

OpenAl samarbetar enligt egen uppgift med byranatverken Dentsu, Omnicom, Publicis och WPP och med teknikpartner som

Adobe, Criteo, Kargo, Pacvue och StackAdapt. Storre annonsorer kan kontakta OpenAl:s annonsteam via formularet pa

landslistans sida.



Fem missuppfattningar om ChatGPT Ads —
léiget per september 2026

»Det ar sokordsannonsering i en chatt.«

OpenAl: kontexttips ar inte exakt matchande sokord och inga inriktningsregler, och de garanterar ingen
visning. Gor i stallet: beskriv behov och situationer; 13t geografi och plattform sk&ta avgransningen.

»Annonsoren kan kdpa sig in i svaret.«

OpenAl: annonser paverkar inte svaren, kors i ett skilt system och visas markta under svaret. Flodets
produkter anvands bara i annonser. Gor i stallet: rakna annonsen som en annons — och det organiska som
ett eget arbete.

»Med malet Conversions betalar man per kdp.«

Nej. Du betalar per giltigt klick eller per 1000 visningar; Bid Cap ar ett bud, inte ett pris, och Maximize
results lovar ingen CPA eller ROAS. Goér i stallet: rakna kostnad per kdp sjalv — spend delat med
konverteringar.

»Pixeln skoter samtycket sjalv.«

Nej. Den startar med samtycke true och vantar inte pa din cookiebanner. Gor i stallet: satt consent till
false fore init, eller ladda pixeln via GTM bakom samtycke — och testa efter »Neka«.

»Det gar att lasa av vad som fungerar efter en vecka.«

OpenAl har inga riktmarken, konverteringar drojer upp till tvd dygn, och leveransen svanger under betan.
Gor i stallet: satt ett tak for testet i kronor och veckor, och bestam i forvag vad som raknas som godkant.

Och den sjiitte, som idr sann

Den som redan kan beskriva sin kund — vad hen undrar, i vilken situation, infor vilket beslut — har gjort
det svara. Kontexttips, annons och landningssida d&r samma kundinsikt, skriven tre ganger.




CHATGPT ADS-GUIDEN

CHECKLISTA

Fran noll till forsta kampanjen

A

INNAN KONTOT

Kategorin ar tilldten fér en annonsor utanfor USA
(sidan 5)

Inga halso-, resultat- eller jamforelsepastdenden
utan stdd — i annons eller pa sidan

Bestamt vem som skapar kontot: kundens bolag,
inte byran

KONTOT

Land, valuta och tidszon kontrollerade fore inskick
— de gar inte att 4ndra

Verifiering klar, besked om dtkomst mottaget per
mejl

Kontonamn och logotyp (minst 256 x 256) ifyllda
under Account info

Faktureringsprofil, kort och momsnummer inlagda
Team och byré inbjudna med rétt roll

LANDNINGSSIDAN

OAIl-AdsBot far 200 pa varje landningssida; OAI-
SearchBot pa produktbilder

robots.txt, brandvagg och CAPTCHA kontrollerade

Pris, leverans, garanti och omrade stér i lasbar text

SPARNINGEN

Datakalla skapad, Pixel-ID noterat

Grundkoden pa alla landningsbara sidor, bakom
samtycke

Kophandelsen skickar amount i 6re, currency SEK
och event_id = ordernummer

Test efter »Neka«: inga anrop till bzr.openai.com

A-LEX © 2026

D

A-LEX.SE

SPARNINGEN, FORTS.

Testkop syns i handelsevyn med ratt belopp

debug satt till false; automatisk avancerad
matchning kontrollerad och namnd i cookiepolicyn

Konverteringshandelse skapad och vald pd
kampanjen fore start

KAMPANJEN

En kampanj per affarsmal; mal och betalmodell i
kampanjnamnet

Clicks och dagsbudget (minst 175 kr) som start
Lander och plattformar valda; inga kundlistor i EES
UTM-mall satt, med {campaign_id} och {ad_id}

ANNONSGRUPPER OCH ANNONSER

En annonsgrupp per behov, med egen
landningssida

Kontexttips: hela fraser om vad, vem och nar —
inga sokordslistor, inga instruktioner

Flera annonser per grupp, varje med egen vinkel

Titel 16-24 tecken som svarar pa frdgan; text 32-48
tecken som tillfér ndgot nytt

Kvadratisk bild som visar produkten
Ingen text som later som ChatGPT

EFTER START

Status »Serving« kontrollerad; avslag lasta via
statusens verktygstips

Inga slutsatser pa data yngre an tva dygn

Visningsfonstret satt till 0 dagar vid jamforelse med
andra kanaler

Konverteringar avstamda mot orderlistan

Tak for testet satt i kronor och veckor
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Killor, datering — och si dldras guiden

Varje mening mérkt vilar p& en sida hos OpenAl, hamtad 19 september 2026, och har en
rad med ett kort ordagrant citat i guidens kallfil — 163 rader, alla maskinellt kontrollerade mot den hamtade
sidan. Inga branschsajter, inga undersokningar, inga egna siffror. Meningar markta ar vara
beddmningar och ska lasas sa. Inget i guiden &r juridisk radgivning.

OpenAl Help Center, samlingen ChatGPT Ads (help.openai.com/en/collections/20001223): Ads in ChatGPT (20001047); Ads in
ChatGPT: The Basics (20001207); Ads Manager Availability (20001245); Ads Manager Beta Overview (20001206); Ads
Manager Beta Account Setup (20001213); Create Campaigns for ChatGPT Ads (20001210); Create Ad Groups for ChatGPT
Ads (20001211); Write Context Hints for ChatGPT Ads (20001521); Create Ads for ChatGPT Ads (20001212); Launch
Campaigns (20001209); Quickstart (20001224); Conversion-optimized Campaigns (20001412); Maximize Results Bid Strategy
(20001425); Daily Budgets (20001413); Budget Pacing (20001515); Create Campaigns from Product Feeds (20001268);
Conversion Measurement (20001409); Measure Results (20001214); Understand and improve event quality (20001513); Set up
Custom Audiences (20001346); Advertiser Guidance for Allowing OpenAl Web Crawlers (20001243); Billing & Payment
(20001216); Managing identity and access for Ads Manager (20001273); Sponsored Agents in ChatGPT Ads (20001524);
Frequently asked questions (20001220); Troubleshooting Common Issues (20001217). developers.openai.com/ads:
Measurement Pixel, Conversion Tracking, Conversions API, Supported Events, Conversion-Optimized Campaigns, Bidding &
Budgets, Campaign Management, Targeting (Context Hints), Product Feeds, Reporting, Troubleshooting, Account
Management. openai.com: Ad policies (policies/ad-policies, uppdaterad 10 september 2026); Our approach to advertising and
expanding access to ChatGPT (16 januari 2026); New ways to buy ChatGPT ads (5 maj 2026).

Det har ar en beta, och flera hjalpsidor andrades samma vecka som guiden skrevs. Fyra saker byter
troligen status forst — kontrollera OpenAl:s sida innan du fattar beslut p& dem: landslistan och
hemlandssparren for nya konton - personaliserade annonser i EES - tilldtna kategorier utanfor USA -
lagsta budget, budstrategier och oCPM. Formatets grundlogik — kontext i stallet for sékord, annonsen
skild frén svaret — andras langsammare.

Kort sagt

Kontrollera att du far annonsera, lat kunden &ga kontot, slapp in granskaren, méat kopet med ratt belopp
bakom samtycke — och skriv sedan kontexttips och annonser som svarar pa det kunden faktiskt undrar.
Det ar inte sokord du koper. Det ar ett tillfalle att vara svaret.




