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‘ GOOGLE ADS : POLICY c E-HANDEL ’

Finanspolicyn 2026

»Du siljer inte krediter. Men du erbjuder delbetalning — och

for Google dr det samma sak.«

Sedan sommaren 2026 kraver Google en sarskild verifiering av annonsorer i 24
europeiska lander vars webbplats innehaller kreditrelaterat innehall. Vanliga e-
handlare har fastnat i kontrollen utan att ha brutit mot en enda regel — och marker
det forst nar rackvidden tyst faller. Guiden visar hur du kanner igen det i kontot,
varfor just din sajt triggar klassificeraren, och hur du tar dig igenom ansdkan hos G2

steg for steg.
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Bocken som ingen bad om

En morgon stér det »Godkand (begransad)« pa bilderna i dina Performance Max-kampanijer.
Inget mejl, ingen varning, ingen évertradelse. Kampanjerna rullar vidare — men nar farre
manniskor.

Det som har hant ar att Google har klassat din webbplats som kreditrelaterad. En automatisk kontroll [aser
sajten, hittar ord som faktura, delbetalning, ranta eller kredit— och placerar dig i samma k& som banker och
kreditinstitut. Kén heter verifiering for finansiella tjanster, och tills du star i den med ratt papper far ditt bild-
och videomaterial inte visas fritt.

Det Idmska ar att ingenting gar sonder pa ett synligt satt. Sokannonserna rullar som vanligt. Kontot &r friskt.
Det enda som hander ar att rackvidden i den dvre delen av tratten faller — Display, Demand Gen, YouTube
och den icke-Shopping-delen av Performance Max. Siffrorna ser inte ut som ett policyproblem. De ser ut
som en kanal som inte fungerar. Och det ar precis den slutsatsen som kostar mest.

Google skiljer inte pa ett kreditbolag och en butik med faktura i kassan

Klassificeraren letar efter kreditrelaterat innehall, inte efter kreditverksamhet. Att du saljer kajaker,
emballage eller cyklar spelar ingen roll om férstasidan sager »Delbetala rantefritt«. Bdda hamnar i samma
kontroll — och b&da maste ta sig ur den pa samma satt.

Det hiir gir vi igenom
Fem myter om finanspolicyn — och vad de kostar
Bakgrunden — vad som andrades sommaren 2026 och i vilka lander
Igenkd@nningen — statusarna i kontot och var du hittar dem
Orsaken — vad crawlern faktiskt |1aser pa din sajt
Kategorin — vilken av Googles fem annonsorstyper ar du?
Ansdkan — tre steg hos G2 och Google
Forberedelsen — det som faller ansdkningar i onédan
Alternativet — att stédda bort kreditspraket, och nar det ar ratt
Under tiden — vad du gor med kampanjerna och matfallan

Fels6kning — checklista, tidslinje och kallor

Guiden ar skriven for dig som driver e-handel eller skdter annonseringen — inte for jurister. Du behdver
varken tillstand eller juridisk rddgivning for att ta dig igenom det har.



FINANSPOLICYN 2026 A-LEX.SE

DEL 1 - MISSUPPFATTNINGARNA

Fem myter om finanspolicyn

Som alltid boérjar vi med att stdda undan det som staller till det. De fem nedan hor jag oftast — och alla fem
leder till fel tgard.

1

»Vi séljer inte finansiella tjanster — alltsa galler det inte oss.«

Kravet omfattar uttryckligen aven annonsérer av icke-finansiella tignster. foretag som inte erbjuder
finansiella tjanster men som riktar sig mot anvandare som sdker dem. Googles egna exempel ar
s6kmotorer, e-handelsplattformar och advokatbyraer. Erbjuder du faktura eller delbetalning i kassan ar du i
kontrollen — oavsett vad du saljer.

»Det &r en policydvertradelse, vi har gjort nagot fel.«

Nej. Ingen regel ar bruten, ingen varning utfardad, ingen strike registrerad. Det som saknas ar en
administrativ bock. Skillnaden &r viktig, for den avgor vilken vag som ar ratt: en dvertradelse 6verklagas, en
saknad verifiering ansoks om.

»D3& maste vi registrera oss hos Finansinspektionen.«

Nej. Ingen myndighet ar inblandad, ingenting registreras hos Finansinspektionen eller Bolagsverket, och
bolaget blir inte tillstdndspliktigt for ndgot. Verifieringen sker hos G2 Risk Solutions — den externa part
Google anlitar — och kostar ingenting.

»Jag 6verklagar i policyhanteraren sa I6ser det sig.«

Overklagan &r ratt verktyg for en felaktig policyflagga. Den héar flaggan &r inte felaktig — den &r korrekt satt
enligt Googles regler, och den lyfts bara av en godkand verifiering. En dverklagan har ger avslag efter
nagra dagar och du star kvar pa ruta ett, en vecka senare.

»Vi tar bort faktura fran sajten, sa forsvinner problemet.«

Det kan fungera, men det ar fel vaxel att dra i forst. Betalsatten ar ofta ett skarpt saljargument i kassan, och
villkoren for foretagsfaktura bor vara publicerade. Att montera ned ett fungerande saljargument for att
slippa fylla i ett formular ar en dalig affar. Mer om nar det 4nda ar ratt val i del 8.

SAMMANFATTAT

Det ar inte ett fel, inte en varning och inte en myndighetsfradga. Det ar ett formular — men ett formular som
ingen berattar for dig att du ska fylla i, och som under tiden tystar halva din annonsering.
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Vad som dindrades sommaren 2026

Googles verifiering for finansiella tjanster ar inte ny. Den har rullats ut land foér land sedan 2021 och borjade
med marknader som Storbritannien och Australien. Det som hande sommaren 2026 var att programmet
utvidgades till 24 europeiska lander pd en gdng — och att Sverige var ett av dem.

23 JUNI 2026
G2 o6ppnar for ansokningar frdn annonsorer i de nya landerna. Ingen tillampning annu — men den som
ansoker tidigt hinner bli klar innan begrénsningarna slar till.

23 JULI 2026
Rullande tillampning inleds. Annonsérer som inte ar verifierade nar deras datum passeras far sina
finansrelaterade annonser begransade i de berorda landerna.

AUGUSTI-SEPTEMBER 2026
Begransningarna syns i kontona. Eftersom tillampningen ar rullande drabbas olika konton vid olika tidpunkter
— vilket ar en del av forklaringen till varfér det upplevs som att det kom fran ingenstans.

De 24 linderna i utvidgningen

Danmark Finland Norge Island Nederldnderna Belgien Luxemburg
Osterrike Liechtenstein Bulgarien Kroatien Cypern Tjeckien Estland
Grekland Ungezn Lettland Litauen Malta Polen Ruméanien Slovakien

Slovenien

Med utvidgningen omfattas totalt ett fyrtiotal marknader globalt. Det spelar roll for dig som annonserar i flera
lander: verifieringen ar landsspecifik. Ett godkannande for Sverige lyfter inte begransningen i Norge.
Annonserar du i Norden f&r du rdkna med en ansokan per land.

Vad kravet omfattar

Googles in-scope-kategorier ar bankverksamhet, kreditkort, krediter och Ian, investeringar, makleri och

daytrading, handel med obligationer, rdvaror och terminer, samt férsakring. Notera att kravet galler alla
annonsformat och alla tillgdngar — inte bara sékannonser, och inte bara annonser som uttryckligen
handlar om finansiering.




Si ser det ut i kontot

Det finns tre nivder av begransning, och de betyder mycket olika saker. Att veta vilken du har avgor hur
brattom det ar.

Status Vad det betyder i praktiken

Godkand (begransad) Annonsen visas fortfarande, men med kraftigt minskad rackvidd i de
APPROVED_LIMITED berdrda landerna. Det mildaste utfallet — och det svaraste att upptacka,
eftersom ingenting stannar.

Endast intresseomrade Annonsen far bara visas kontextuellt. Ingen personaliserad
AREA_OF _INTEREST_ONLY malgruppsstyrning, ingen remarketing. | praktiken ar prospecting- och
dtermarknadsféringslogiken bortkopplad.

Underkand Annonsen visas inte alls i de berérda landerna. Vanligast pd Demand Gen-,
DISAPPROVED video- och Display-annonser.
Var du hittar det

Oppna Policyhanteraren i Google Ads och filtrera pd annonser och tillgdngar med begrénsningar.
Policyamnet heter verifiering fér finansiella tjdnster.

| API-data syns det som policyamnet FINANCIAL_SERVICES_VERIFICATION med begransningen
certificate_missing_in_country_list — »annonsoren saknar det certifikat som kravs i foljande lander«.
Landlistan ar den viktigaste informationen dar.

Titta pé tillgdngsniva, inte bara annonsniva. | Performance Max ligger flaggan pé enskilda bilder och videor.

En Performance Max-kampanj kan se helt frisk ut pa éversiktsnivd medan varenda tillgdngsgrupp har
statusen begrdnsad. Kampanjen fortsatter leverera p& Shopping och S6k — dar ligger nastan hela spenden
andd — medan Display, YouTube, Discover och Gmail far en spillra av budgeten. Du ser en fungerande
kampanj. Du har en halv kampan].

Ett snabbt satt att mata skadan: dela upp Performance Max-spenden per natverk. Ligger Display, YouTube,
Discover och Gmail tillsammans pa nagon enstaka procent av budgeten ar det inte ett strategival — det &r en
begransning.



Vad crawlern lidser pa din sajt

Klassificeringen gors automatiskt. En robot laser din webbplats och letar efter kreditrelaterat innehall. Den
forstar inte sammanhang, den forstar ord och monster. Har ar de vanligaste traffarna hos helt vanliga e-

handlare.
Det crawlern hittar Varfor det triggar
Betalsattsraden i sidhuvud eller sidfot Ligger pa varje sida pa sajten och ar darfér den starkaste signalen
»Betala med Swish - Kort - Faktura - av alla. Orden faktura och delbetalning ar kreditprodukter i Googles
Delbetalning« taxonomi.
Fértroendebanner pé startsidan Ordet réntefritt ar ett rantepastdende. Ett erbjudande om
»Delbetala rantefritt« kreditvillkor, inte ett betalsatt.

En sida som heter »Lan & Avbetalning« Sidtitel och URL vager tungt. En egen sida om finansiering lases

eller »Finansiering« som att finansiering ar en del av erbjudandet.
Villkor for foretagsfaktura Det har ar formell kreditterminologi. Den ska std dar — men den
kreditprovning, betalningsvillkor, syns.

drojsmalsranta

Betalpartner i sidfot och GDPR-avsnitt Namn pa kreditgivare kopplar sajten till finansiella aktorer dven utan
Klarna, Svea, Walley, Resurs, Wasa saljande text.
Kredit

Ar produkterna dyra dkar sannolikheten ytterligare: ju hdgre ordervarden, desto mer plats far finansiering i
saljargumentationen — och desto tydligare blir signalen.

Klassificeringen sitter pa kontot, inte pa annonsen

Det ar darfor nya annonser inte hjalper. Att byta bild, skriva om texten eller starta en ny kampanj andrar
ingenting — flaggan foljer annonsérens doman och konto. Har du en systersajt pa egen doman med eget
annonskonto ar det ett eget arende, med egen ansdkan, aven om det ar samma bolag och samma
sortiment. Kontrollera den innan du tror att du ar klar.

Snabbtest pa tre minuter

Sok pa din egen sajt via Google efter triggerorden och se hur mycket som kommer upp: site:dindoméan.se
delbetalning OR faktura OR ranta OR kredit OR avbetalning . Far du traff pd startsidan, en kategorisida
eller en egen finansieringssida vet du varfér du hamnade i kontrollen — och du har samtidigt listan éver det
som skulle behdva andras om du valjer stadningsvagen i del 8.



Vilken av de fem édr du?

Google delar in annonsorer i fem kategorier. Att valja ratt kategori ar det enskilt viktigaste beslutet i hela
processen — fel kategori ger avslag och du far bérja om.

Kategori Vem det ar

Auktoriserade annonsoérer Foretag som ar auktoriserade av ett tillsynsorgan for finansiella tjanster
— banker, forsakringsbolag, kreditinstitut. Ansoker sjalva med sitt
tillstdndsnummer.

Godkanda tredjepartsannonsorer Maklare, aterforsaljare och affiliates som marknadsfér en auktoriserad
aktors tjanster. Kan inte ansoka sjalva — den auktoriserade aktoren
ansoker for deras rakning.

Annonsorer av icke-finansiella Foretag som inte erbjuder finansiella tjanster men vars annonsering
tjanster anda fangas upp av kontrollen. Googles exempel: sokmotorer, e-
handelsplattformar, advokatbyréer.

Myndigheter Tillsynsorgan med .gov -doman eller motsvarande. Ansdker direkt hos
Google.

Annonsoérer undantagna fran Foretag som marknadsfor finansiella tjanster men som enligt lag inte

reglering behdver tillstand.

Saljer du varor och erbjuder faktura eller delbetalning via en auktoriserad tredje part — Klarna, Svea,
Walley, Resurs, Wasa Kredit — ar du annonsor av icke-finansiella tjanster. Det ar kreditgivaren som ar
kreditgivare, inte du. Det ar den kategorin nastan varje e-handlare som fastnat i kontrollen ska valja.

Tva fallgropar

Valj inte »godkand tredjepartsannonsor« for att du saljer via Klarna. Den kategorin galler den som
marknadsfor ndgon annans finansiella tidnst — inte den som tar emot betalning genom den. Valjer du fel
hamnar du i en process dar du inte ens far ansoka sjalv.

Byran ans6ker som ombud, inte i eget namn. Arbetar en byra eller ett dotterbolag med kontot ska ansékan
goras for annonsorens rakning, med annonsorens bolagsuppgifter och en utsedd kontaktperson.



Tre steg hos G2 och Google

Google gor inte kontrollen sjalv. Den goérs av G2 Risk Solutions, en extern part som utfardar en
verifieringskod. Koden lamnas sedan till Google. Ansdkan ar kostnadsfri.

° Ansék hos G2

Formularet finns pa g2risksolutions.com/financial-services (Googles hjalpsidor Iankar dven till g2llc.com,
samma tjanst). Valj land, valj kategori och fyll i uppgifterna. Beslut kommer per mejl inom fem
kalenderdagar, tillsammans med en unik G2-kod om anstkan godkanns.

e Se till att annonsorsverifieringen ar klar hos Google
Google kréaver att kontot har genomgétt den vanliga annonsérsverifieringen — identitet och bolag. Ar den
redan gjord behdver du inte géra om den. Ar den inte gjord &r det har den blir en flaskhals, s& kontrollera
statusen samtidigt som du skickar in till G2 i stallet for efterat.

e Lamna koden till Google
Anstk om att fa visa annonser for finansiella tjanster via Googles formular och ange G2-koden. Godk&nns
ansokan knyts certifikatet till Google Ads-kontot och begransningen lyfts. Materialet aterfar full rackvidd
utan att du behover réra kampanjerna.

Ett land i taget — men bara en ging per land

G2-verifieringen ar landsspecifik: annonserar du i Sverige, Norge, Danmark och Finland behdvs fyra
ansokningar. Den goda nyheten &r att den inte behdver fornyas arligen — en godkand ansokan per land
racker. G2 foljer daremot upp verifierade aktorer I6pande och kan aterkalla en verifiering om uppgifterna
visar sig felaktiga eller forutsattningarna andras.

Fem kalenderdagar hos G2, plus Googles handlaggning av kodinlamningen. Rakna med en till tva veckor
frén paborjad ansékan till lyft begransning om underlaget ar korrekt fran bérjan — och betydligt langre om
det inte ar det. Nasta sida handlar om just det.

Tre praktiska saker

Spara G2-koden. Den ar ansokningsspecifik och du behdver den igen den dag du lagger till eller byter
doman.

Ansok for alla lander samtidigt. Handlaggningen 16per parallellt — det kostar ingenting extra i tid att skicka
in fyra ansdkningar samma dag i stallet for en i taget.

Ror inte kampanjerna under handlaggningen. Begransningen lyfts av certifikatet, inte av ndgot du gor i
kontot.



Det som fiiller ansokningar i onédan

G2 kraver att dina bolagsuppgifter exakt matchar det som stér i det officiella registret. Nastan
alla avslag jag sett handlar om detta — inte om verksamheten, utan om att uppgifterna inte
stammer dverens med varandra.

Samla ihop det hiir innan du bérjar

Firmanamn exakt som hos Bolagsverket. Inte varumarket, inte butiksnamnet, inte namnet med »AB«
bortklippt. Den registrerade firman, tecken for tecken.

Organisationsnummer och den registrerade adressen.

Samtliga domaner som annonserna leder till. De maste vara aktiva och publikt tillgédngliga, och tydligt héra
ihop med bolaget. Har du flera varumarken pa egna doméner ska alla med.

Fullstandiga URL:er, inte bara domannamn. Ange de faktiska landningssidorna.
Google Ads kund-ID for det konto som ska verifieras.

En utsedd kontaktperson som kan sta som ombud fér ansokan.

Gé igenom sajten forst

Tva kontroller tar tjugo minuter och sparar en vecka:

Samma adress 6verallt. Det ar férvanansvart vanligt att villkorssidan anger en adress och sidfoten en annan
— eller att den engelska sprékversionen har kvar en gammal adress efter en flytt. Skiljer sig uppgifterna at
riskerar du avslag pé ren skrivfelsgrund.

Samma partner overallt. Lika vanligt: den svenska villkorssidan sager Svea, den engelska sager fortfarande
Klarna sedan bytet for tva ar sedan. Granskaren laser bada.

Ett avslag frdn G2 innehaller en motivering och, nar det ar tillampligt, forslag pa vad som ska réttas. Du far
ansOka pa nytt. Las motiveringen bokstavligt: star det att uppgifterna inte matchar registret ar det precis
det som menas — inte att verksamheten beddmts vara olamplig.

Behdver du senare lagga till en doman ansoker du pé nytt och anger din befintliga G2-kod. Tank pa att de
nya domanerna da ersatter de tidigare — skicka in hela listan, inte bara tillagget.



Att stida bort kreditspriket

Den andra vagen ar att ta bort det som triggar klassificeraren: betalsattsraden, delbetalningsbudskapet,
finansieringssidan. Det fungerar ibland. Men det &r sallan ratt forstahandsval, och det &r vart att forstd varfor
innan man river i sajten.

Talar for att stada Talar emot

Finansiering ar inte ett saljargument for dig — Delbetalning ar ett skarpt séljargument, sarskilt vid
betalsattsraden ligger dar for att temat rdkade ha en hogre ordervarden. Att ta bort det for att slippa ett
s&dan modul. formular ar att 16sa fel problem.

Du annonserar bara i ett land och har inte tid att vanta Villkoren for foretagsfaktura ska vara publicerade.

pa handlaggning. Den texten kan du inte ta bort.

Du kan flytta budskapet dit det gér mest nytta anda Ingen garanti. Klassificeringen bygger pa hela sajten,
— till kassan och produktsidans betalningsavsnitt i och omklassificering tar tid. Du kan stada och &nda
stallet for en global banner. ligga kvar.

Rekommendationen

Ansok forst. Verifieringen ar gratis, tar fem dagar och I6ser saken utan att du behéver andra en rad pa

sajten. Stadning ar ett komplement for den som anda tycker att finansieringsspraket tar for mycket plats

hogt upp i tratten — inte en ersattning for ansdkan.

Om du éind4 vill minska ytan

Flytta finansieringsbudskapet fran global banner till produktsidans betalningsavsnitt och kassan. Dar
konverterar det battre and&, och exponeringen mot crawlern minskar.

Byt sidtiteln »Lan & Avbetalning« mot »Betalsatt« och lagg finansieringen som ett avsnitt under den. Samma
information, mindre signal.

Ror inte villkorstexten. Den ska vara korrekt och publicerad — det ar inte forhandlingsbart.
Och rakna med fordréjning. Klassificeringen bygger pa en genomsokning av sajten, och en ny

genomsokning sker nar den sker. Du kan ha stadat klart i dag och ligga kvar som begransad om tre veckor.
Det ar ytterligare ett skal att lagga ansdkan forst och stadningen — om du vill ha den — parallellt.



Kampanjerna, och miitfillan

Pausa ingenting. Materialet fortsatter att visas med lagre rackvidd, och en pausad kampanj
aterhamtar sig langsammare an en begransad.

Paverkas inte Paverkas

Sdkannonser, annonstexter och lankar — de rullar Bild- och videotillgdngar i Performance Max.

som vanligt.

Shopping och den S6k-drivna delen av Display, Demand Gen, YouTube, Discover och Gmail.
Performance Max, dar merparten av spenden normalt

ligger.

Kontots status. Ingen avstangning, ingen paus, ingen Malgruppsstyrning och remarketing dar statusen &r
strike. endast intresseomrade.

Mitfiillan — den dyraste delen av hela historien

En begransad kampanj presterar daligt. Den ser darfor ut som en délig kanal. Och en dalig kanal pausas,
budgeten flyttas, och slutsatsen skrivs in i strategin: »prospecting fungerar inte fér oss«.

Men det som mattes var inte kanalen. Det som méttes var en kanal som inte fick visas. Skillnaden ar hela
skillnaden, och den syns inte i rapporten — bara i policyhanteraren.

Testet att kora niir verifieringen iir klar

Hypotes: kampanjen presterade daligt darfor att den var begransad, inte darfor att kanalen inte fungerar.
Genomforande: starta om en Demand Gen- eller Display-kampanj med oférandrad creative, budget och
malgrupp — samma uppsattning som tidigare.

Framgangsmatt: ROAS och andel levererade visningar efter 14 dagar, jamfért med samma kampanj under
begransningen.

Utan det testet vet du fortfarande inte om prospecting ar en kanal eller en atervandsgrand. Med det vet du.

Skriv ner nar begransningen lyftes. All jamforelse fére och efter blir meningslds utan det datumet — och
om ett halvar minns ingen att det fanns en period da halva tratten var avstangd.



Niir det inte 10ser sig

Symtom Trolig orsak och atgard

Koden &r inskickad men
begransningen ligger kvar

Avslag fran G2

Verifierad i Sverige, fortfarande

begransad i Norge

Systersajten ar fortfarande
begransad

Vissa tillgangar ar fria, andra inte

Begransningen kom tillbaka efter
flera manader

Nya domaner syns inte i
verifieringen

Ansokan gar inte att skicka in

Du har startat ett nytt
annonskonto for samma sajt

Tvé saker aterstar ofta: Googles handlaggning av kodinlamningen, och
den vanliga annonsorsverifieringen. Kontrollera bada under Verifieringar
i Google Ads innan du felséker vidare.

Las motiveringen bokstavligt. | nio fall av tio matchar inte firmanamn
eller adress det officiella registret. Ratta, ansok pa nytt.

Forvantat. Verifieringen ar landsspecifik. Las landlistan i
policyhanteraren och ansdk for varje land du annonserar i.

Egen doman och eget annonskonto ar ett eget arende. Samma bolag
racker inte — kontrollera varje konto for sig.

Flaggan sitter pa tillgdngsniva. G& igenom tillgdngsgrupperna i
Performance Max en och en i stallet for att lita p& kampanj6versikten.

G2 overvakar verifierade aktorer I6pande och kan aterkalla en
verifiering vid dndrade forhallanden eller felaktiga uppgifter. Kontrollera
att uppgifterna fortfarande stammer, och att domanlistan ar aktuell efter
eventuella sajtbyten.

Vid komplettering ersatter den nya domanlistan hela den gamla. Skicka
in samtliga domaner, inte bara tillagget.

Kontrollera att du inte valt kategorin godkédnd tredjepartsannonsér. Den
kategorin far inte anstka sjalv — och det &r den vanligaste
felnavigeringen for e-handlare.

Certifikatet knyts till Google Ads-kontot. Ett nytt konto bérjar om frén
noll, &ven med samma doman och samma bolag.

Gor inte om creative, byt inte kampanjtyp och skriv inte om annonstexter medan du véntar. Andrar du flera

saker samtidigt vet du efterat inte vad som gav effekt — och det enda som faktiskt behdvde dndras var

verifieringsstatusen.



Fran flagga till full riickvidd

Las av statusen. Policyhanteraren i Google Ads: vilken niva, vilka annonser och tillgangar, och framfor allt
vilka ldnder.

Kontrollera tillgdngsnivan i alla Performance Max-kampanjer, inte bara annonsnivan.

Mat skadan. Dela upp PMax-spenden per natverk och se hur lite som nar Display, YouTube, Discover och
Gmail.

Bestam kategori. E-handel med faktura eller delbetalning via tredje part = annonsor av icke-finansiella
tjanster.

Samla underlaget. Firmanamn exakt som i registret, organisationsnummer, adress, samtliga domaner med
fullstandiga URL:er, kund-ID, kontaktperson.

Stada motsagelserna pa sajten. Samma adress och samma betalpartner pa alla sprékversioner.
Ansok hos G2 — ett land i taget, kostnadsfritt, besked inom fem kalenderdagar.

Kontrollera annonsérsverifieringen hos Google parallellt, s att den inte blir en flaskhals.
Skicka in koden till Google och notera datumet da begransningen lyfts.

Kontrollera systersajter och andra konton med egen doman.

Kor om-testet: en Demand Gen-kampanj med oférandrad uppsattning, 14 dagar, jamfér ROAS och
levererade visningar.

Killor

Google Ads-policy: Verifiering for finansiella tidnster (landsspecifik hjalpsida, Sverige) - Google Ads-policy: Nya
verifieringskrav for vissa annonsorer av finansiella tjdanster, juni 2026 - G2 Risk Solutions: Financial Services Verification,
g2risksolutions.com/financial-services - Statusar och policyamnen kontrollerade mot Google Ads API. Allt faktagranskat i
september 2026. Google dndrar regelbundet bdde omfattning och formulér — kontrollera datum pa hjalpsidorna innan du
agerar pa en aldre version av den har guiden.

Kort sagt

Det &r inte en varning, inte en 6vertradelse och inte en myndighetsfraga. Det ar ett kostnadsfritt formular
med fem dagars handldggning — som under tiden tystar den halva av annonseringen du inte tittar pa. Las
av landlistan i dag, ansék i morgon.




